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//INSIGHTS//



do brasileiro
a busca do atual



MeSeems - 2º sementre de 2015

86% alimentação

75% saúde e farmácias

62% vestuário

56% beleza

51% viagem e lazer

45% imóveis

42% veículos

PRIORIDADES DE CONSUMO



MeSeems - 2º sementre de 2015

Diálogo com a marca

Relacionamento multicanal e plataforma

Autênticidade e Life Style

Produtos e serviços avaliados 
por aquilo que eles representam

Relação heterogênia

Valoriza experiência de consumo

Acostumada com consumo e compras recorrentes

E DE GERAÇÃO



o perfil do público beneficiário

Pessoas que possuem algum plano: 
30% dos brasileiros.

Homens e Mulheres 25 - 45 anos: 
maior taxa de público 
com convênio - 33%

Planos
> 66.5% são empresariais: Donos de pequenas e médias empresas,
profissionais de RH, ADM e afins.
> 19,4% individual ou familiar de planos médico-hospitalares
> 13,4% coletivos por adesão

Escolaridade: 
Superior completo - 68,8%51,7%48,3%

classe economica: B - 52%



o perfil do público não beneficiário

Pessoas que não possuem plano: 
49,8% dos brasileiros.
Para 77%, os valores cobrados pelas operadoras vão além do que o orçamento permite

Mais de 70% da amostra que afirmou não possuir o item valoriza o serviço e gostaria de tê-lo

43% das pessoas que não estão vinculadas à  uma operadora já possuíram um plano de saúde

1º Educação
2º Casa
3º Plano de saúde
4º Seguro de Vida
5º Carro

Prioridades
Escolaridade: 
fundamental / médio - 90%

Classe social:  C - 60%



“A nova classe média é introduzida ao 
consumo de novas categorias que antes não 
faziam parte da sua realidade como turismo, 
TV por assinatura, decoração e saúde 
particular.”

Mundo do Marketing - Perfil detalhado da Nova Classe Média Brasileira



PQ AS PESSOAS CONTRATAM

30% - Porque suas empresas fornecem
23% - Porque não querem depender da saúde pública
15% - Porque os planos oferecem respalde e segurança
15% - Pela qualidade dos planos

PQ AS PESSOAS NÃO TEM

77% - Porque o preço está fora do orçamento
15% - Falta de necessidade (atendimento pelo SUS)
8% - Por falta de qualidade dos planos
6% - Falta de interesse no assunto





comunicação e comportamento//TENDÊNCIAS//



espírito do tempo

 propósito     emoção     comunidade     cultura

ZEITGEIST



espírito do tempo

OCUPAÇÃO URBANA e MOBILIDADE

 propósito     emoção     comunidade     cultura

ZEITGEIST



REAL LIFE e REAL TIME

 propósito     emoção     comunidade     cultura

ZEITGEIST



COLETIVO SOLITÁRIO

 propósito     emoção     comunidade     cultura

ZEITGEIST



E como vamos falar
com esse público?



1.
Vida real



tom racional
comercial



Faz sentido
ter CNU.

• A maior rede de credênciadas do Brasil.
• 80% de clientes satisfeitos.
• Benefícios para PME.
• Mais de 1.500.000 vidas cuidadas em todo o Brasil.
• Reconhecida 15 vezes consecutivas como Marca de Confiança, 
  citada por 45% do público.
• Aprovação de 82% sobre Atendimento prestado pelos médicos.
• 86% na Cordialidade no atendimento prestado.



Vamos contar histórias reais,
de pessoas reais.

Vinculando às suas redes sociais, 
tornando-os verdadeiros porta-vozes da CNU.

Clientes CNU, donos de PME ou 
profissionais beneficiários.



Tradicional Assinada

2.



tom emocional
comercial



Plano
de vencer.

• Linha assinada por pessoas conhecidas dos brasileiros.
• Todos os personagens passaram por alguma complicação.
• Todos eles encontraram suporte para superar os desafios.
• Linha emocional que incita a identificação com as pessoas.
• Sugere a reflexão sobre possíveis adversidades.
• Indica estar preparado para dar a volta por cima.



Fernando Fernandes Maestro João Carlos Martins Drica Moraes Reinaldo Gianecchini
Ex modelo e bbb.
Fernando sofreu 
acidente de carro e ficou 
paraplégico.
Encontrou suporte para 
dar a volta por cima.
Hoje é atleta 
Paraolímpico, único 
brasileiro na sua 
categoria.

1965 - acidente que 
atrofiou de 3 dedos do 
pianista
1995 - golpe na cabeça  
que comprometer o 
braço direito.
2003 - contratura de 
Dupuytren mão esquerda
Logo depois, distonia no 
braço esquerdo que leva 
a movimentos 
involuntários.

Consagrada e premiada 
atriz brasileira. Ganhou 
fama nacional após a 
telenovela da Rede 
Globo.
Protagonista de mais de 
5 novelas.
em 2010 foi 
diagnosticada com 
leucemia mieloide 
aguda.

Ator e modelo brasileiro. 
Ganhou fama nacional 
após a telenovela da 
Rede Globo.
Protagosnista de mais de 
4 novelas
Em 2011, teve um câncer 
(linfoma Hodgkin), do 
qual se recuperou após 
um longo tratamento.



3.
Digital



tom emocional
brand



Tem dias que é melhor
estar preparado.

• Linha assinada pelo Canal de YouTube.
• Seguindo um tom de brincadeira para tocar assuntos complexos.
• Abordagem suave para gerar reflexão.
• Linha emocional que incita a identificação com as pessoas.
• Gera awereness e buzz marketing para a marca CNU.
• Indica estar preparado para dar a volta por cima.



PQ LINHA CÔMICA?

Quem já usou essa abordagem e deu certo?

• Brasileiro tem dificuldade em discutir temas delicados.
• Facilita a abordagem ao assunto.
• Gera mídia espontânea para a marca.
• Reforça o top of mind
• Gera empatia

Bradesco Seguros
Cemitério Alto da Ressurreição - Trend Setter Facebook
Prefeitura de Curitiba



pilares estratégicos

Ativação Mídia Promoção Digital Eventos Fidelidade Incentivo Parcerias PDV B2B



ativação
de marca

Ativação Mídia Promoção Digital Eventos Fidelidade Incentivo Parcerias B2BPDV



FAIXA DE PEDESTRE
ativação de marca

NÃO QUER PARAR SEUS PLANOS?
FAZ SENTIDO TER CENTRAL NACIONAL UNIMED

NÓS APOIAMOS O USO E O 
RESPEITO À FAIXA DE PEDESTRE.



FAIXA DE PEDESTRE
ativação de marca



FAIXA DE PEDESTRE
ativação de marca

- Toda operação legal junto a prefeitura e entidades públicas;

- Liberações e recolhimentos de taxas junto agentes públicos; 

- Tempo estimado implantação das pinturas, alvarás, liberações: 20 dias a contar da data de e entrada no de-

partamento de trânsito.

Pintura, reforma e conservação das pistas

- De acordo com departamentos de trânsito do município, devemos produzir esse tipo de mídia sempre em 

horários alternativos, mantendo sempre livre as opções de fluxo; 

- Material específico para esse tipo de pintura, assim teremos uma  conservação mais duradoura, resistente 

ao tráfego e as intempéries;

- Equipe de manutenção, ativa para manter vivas as cores do produto.



FAIXA DE PEDESTRE
Em cidades:

São Luis e Salvador

Em Shoppings

Morumbi, Ibirapuera, Aricanduva, Eldorado e Interlagos.



ativação de marca
CORRIDA SUSTENÁVEL

Circuitos de 5 km;

Custos acessíveis;

Divulgação via web e panfletagem;

Cadastramento via landing page;

Captação e montagem de mailing;

Ativação de clientes via email e sms periódicamente;

Geração de awereness e mídia espontânea.



UNIMED
CORRIDAS

Central Nacional Unimed - 2017

C O R R I D A  S U S T E N T Á V E L



Cuidar de você. Esse é o plano.

PARTICIPE DA
BATERIA SUSTENTÁVEL
To d o  o  d i n h e i ro  a r re ca d a d o  n a  b a te r i a  se rá
re ve r t i d o  p a ra  as so c i a çõ e s  d e  s u ste n ta b i l i d a d e .

Quer um mundo melhor? Faz sentido ter CNU.UNIMED
CORRIDAS

Central Nacional Unimed - 2017

C O R R I D A  S U S T E N T Á V E L Inscreva-se e participe: Cliente CNU ganha serviço
exclusivo após a prova.CircuitoNacionalSutentavel.unimed.coop.br

10/02/17

Caminhada: 2,5Km • Corrida: 5Km

Inscrição + Kit: R$ 30,00



vamos CORRER:
Brasília, Salvador, São Luís e São Paulo.

1 dia ou uma noite de evento.

Clientes Unimed ganham sessão de massagem após corrida.

Clientes de outra operadoras ganham benefícios ao migrar.

Corredores sem planos de saúde tornam-se leads potenciais.



ESTAÇÃO

Verão



ativação de marca
Estação Verão CNU

Estação em Praias de Salvador e Lago Paranoá.

custos acessíveis;

divulgação via web e panfletagem;

cadastramento via tablet;

captação e montagem de mailing;

ativação de clientes via email e sms periódicamente;

geração de awereness e mídia espontânea.

O que vai acontecer:

• Midia Wave;

• Locação de equipamentos esportivos;

• Distribuição de cartões CNU infláveis;

• Clientes CNU ganham água e toalha.



ativação de marca
Estação Verão CNU



ativação de marca
Estação Verão CNU



ativação de marca
Estação Verão CNU



mídias
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• Jornais e Revistas

• Busdoor

• BusTV

• Elemídia

• Metrô

• Mobiliário Urbano

• Rádio: Spot 15”

• Sociais

• Outdoor













promo
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promoção
Panfletagem

Ação de panfletagem em:

PA R C E R I A S  C O M :

S H O P P I N G S  

E S TA C I O N A M E N T O S

H O S P I TA I S

FA R M Á C I A S

ativações;

eventos;

grandes vias de circulação (exceto SP);

programa afiliados;

Uber.



promoção
UBER

Benefícios para usuários

C L I E N T E S  U N I M E D :  5 0 %  D E  D E S C O T O  E M  C O R R I D A S  C O M  D E S T I N O

C O M O  H O S P I TA I S ,  L A B O R AT Ó R I O S  E  C L Í N I C A S  C R E D E N C I A D A S .

Desconto em dias especiais

• Luta contra o câncer;

• doação de sangue;

• Incentivo a doação de orgão;

• outros.



promoção
Calendário Sazonal

Promoções especiais comemorativas

I N T U I T O  D E  G E R A R  V E N D A S

E  G E R A R  B U Z Z  E S P O N TÂ N E O  PA R A  A  M A R C A

Dia das Mães

Campanha de Inverno

Dia dos Pais

Dia das Crianças

Final de Ano





mídias
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blogueirosdasaude.org.br catracalivre.com.br saudedica.com.br

digital
ASSESSORIA DIGITAL



Histórias reais
de pessoas reais



digital
Awereness

Histórias reais de pessoas reais

Parto Natural Tratamento Emagrecimento Troca de sexo Andrógeno

Estar presente no cotidiano dessas pessoas, acompanhando-as quando em grupo, reuniões.
Consultas e atendimentos. Manter redes sociais como um diário.

Acompanhar uma mãe, 
desde o terceiro mês até 
o parto. 

Acompanhar uma 
pessoa em tratamente 
de câncer.

Acompanhar uma 
pessoa em tratamente 
de emagrecimento ou 
cirurgia bariátrica.

Acompanhar uma 
pessoa prester a fazer 
cirurgia de troca de 
sexo.

Acompanhar uma drag 
queen, em tratamento 
de leucemia ou câncer.

trends



YouTube



digital
YouTube

SINAL VERDE CNU
Para youtube sugerimos fazer vídeos
quinzenais com dicas de saúde, doenças,
tratamentos, direito e entrevistas.

3 a 5 minutos
Perdiodicidade: Mensal / Quinzenal
Sugestão de apresentador: Fernando Rocha

Intevismento em google adsense para remarketing e retarget de pessoas que 
assistem canais famosos. Desta forma, fazemos uma seleção de melhores canais 
para que anúncios apareçam entre os vídeos.



digital
YouTube

além disso, vamos replicar o conteúdo 
awereness nos canais.
E manter inventimento periódico mensal durante o ano para multiplicar nossa 
presença de vídeo, promoções e outros.

R$ 3 mil reais divididos da seguinte forma:

 1 mil reais para adsense nos canais escolhidos através de direcionamento  
 demográfico; 
 > 110 mil impressões por mês.

 1 mil reais para adsense direcionado para cliques na landing page.
 > 100 mil impressões.

 500 reais remarketing.
 > 20 mil impressões por mês

 500 reais retarget.
 > 20 mil impressões por mês



Spotfy



digital
Spotfy

e PQ? - Plataforma mais amigável para usuário
- Diversas possibilidades de midias:
 Sessão patrocinada
 Video Takeover 
 Áudio 
 Banner 
 Overlay 
 Homepage 
 Takeover 
 Playlist com marcas Página do anunciante

- Segmentação por: 
 atividades, momentos, Idade e gênero, geografia e 
 idioma

- Maior alcance de sistemas operacionais (smartphones, 
computadores e outros) e operadoras.

- Retargeting
- Mensagens consecutivas



digital
Redes Sociais

Calendário promocional

Calendário Sazonal

Postagens de oportunidade

Postagens com conteúdos diversos e relacionados

AwerenessAwereness

Conteúdo patrocinado



REDES SOCIAIS



Facebook: R$ 3.500 mil reais divididos em:

R$ 1 mil reais para page likes.
- estimativa de 3 mil novos likes por mês sem lista de público personalizado.

R$ 500 mil reais para posts patrocinados na timeline. 
- Alcance médio de 250 mil de pessoas.

R$ 1 mil reais para dark posts (anúncios que não são exibidos na timeline). 
- Alcance médio de 1,5 milhões de pessoas.

R$ 500 reais cliques no site. 
- Estimativa de cliques: 3 mil cliques no site ou LP.

R$ 500 reais remarketing. 
- 120 mil impressões por mês.

digital
Redes Sociais



Espaço digital personalizável para desenvolver um 
conteúdo multimídia no Facebook. 

O novo recurso abre uma tela cheia onde vídeos, 
imagens, textos e botões de chamadas para ação 

podem ser explorados em dispositivos móveis.

Com um design imersivo, o formato permite que as 
pessoas conheçam múltiplas histórias com facilidade. 

Carrossel de imagens, panorâmicas ou dar zoom para 
explorar detalhes, tudo de modo envolvente ao 

impactado. 

O ponto principal é que possibilita que os conteúdos 
sejam até 10 vezes mais rápidos que na versão web 

dos dispositivos móveis.

CANVAS



Twitter: R$ 1.000 mil reais divididos em:

Direcionados para ganho de seguidores, vendas e brand.

- Aproximadamente 05 mil impressões por mês.

digital
Redes Sociais



Linkedin: R$ 1.000 mil reais em:

Custo por impressões: relacionamento, vendas e brand.

2 tipos de anúncio, em formato de texto e imagem.

500 reais em cada tipo de anúncio.

- 100 mil impressões por mês.

digital
Redes Sociais



Instagram: R$ 1.500 mil reais em:

Posts patrocinados na timeline. 
- Alcance médio de 170 mil de pessoas

digital
Redes Sociais



QWBAHTASMSDVSRGBMSBFDUSEMOFVZD
FBENFODVNSAEFCSLDMVAELSEFGMJEFNS
GVAKEFNSEIGJSEGIENGFHIEGNBIEOBGGNE
GQWBAHTASMSDVSRGBMSBFDUSEMOFVZ
DFBENFODVNSAEFCSLDMVAELSEFGMJEFN
SGVAKEFNSEIGJSEGIENGFHIEGNBIEOBGGN
EGQWBAHTASMSDVSRGBMSBFDUSEMOFV
ZDFBENFODVNSAEFCSLDMVAELSEFGMJEF
NSGVAKEFNSEIGJSEGISEOFEISEMBIEOBGG
NEGQWBAHTASMSDVSRGBMSBFDUSEMOF
VZDFBENFODVNSAEFCSLDMVAELSEFGMJE
FNSGVAKEFNSEIGJSEGIENGFHIEGNBIEOBG
GNEGQWBAHTASMSDVSRGBMSBFDUSEMO
FVZDFBENFODVNSAEFCSLDMVAELSEFGMJ
EFNSGVAKEFNSEIGJSEGIENGFHIEGNBIEOB 



digital
SEO e SEM

PALAVRAS CHAVE - ORGÂNICAS

Atualmente, a Central Nacional Unimed tem 1386 

palavras chave orgânicas devido a atualização de 

conteúdo (notícias) que é feita constantemente, porém 

elas não são trackeadas para conversão de vendas .

VISUALIZAÇÃO DA PÁGINA

Quantidade de visitas recebidas no site da Central 

Nacional Unimed nos últimos 6 meses.

Via desktops e mobiles.



Concorrentes 

digital
SEO e SEM



Melhorias

- Melhorar tempo de carregamento da página: página com tempo longo, quase sempre 

ocasionam a desistência do usuário.

- Inclusão de Meta tags, pois não são otimizadas: Palavras, Titulo e Descrição da página.

- Aumentar o número de backlinks. O Google utiliza backlinks para rankeamento.

- Melhorar o responsivo: Hoje em dia mais de 60% das buscas realizadas são através de 

celulares e tablets.

- Trabalho de palavras-chave com foco em conversão, que trabalharão para indexar o site nos 

buscadores.

- Aplicação de heading tags nas páginas do site. Para destacar os termos de mais relevância e 

dar potência ao conteúdo do site.

- Pequenas alterações na usabilidade para melhorar a experiência do usuário.

digital
SEO e SEM



Em conjunto com palavras-chave e frases que convertem, sugerimos um trabalho com

landing pages. Páginas que apresentam um formulário de conversão, sendo muito comum 

oferecer algum material rico gratuito, como e-books, em troca do email.

Existe também a possibilidade de pedir um orçamento ou mesmo efetuar compras. 

O objetivo das landing pages é que as pessoas intencionalmente tomem alguma ação que 

representa um passo no funil de vendas, tornando-se um lead, lead qualificado, oportunidade 

e cliente.

Sugestão de investimento para SEO: 2 mil reais.

digital
Inbound



Google adwords 35 mil reais divididos da seguinte forma:

Anúncios dentro do Google, Bing e Yahoo.
35 mil reais direcionados para cliques, metas de conversão, busca por 
palavras-chave qualificadas, remarketing e retarget. 

Estimativa de cliques 50 mil. Aproximadamente 120 mil sessões por mês.

5 mil reais direcionados para cliques na landing page.

digital
Investimento SEO e Inbound



digital
Custo das principais palavras



Disparos para base com mailing segmentado;

Construção de mailing;

Limpeza e manutenção;

Criação e programação dos emails;

Teste A/B com a base;

Análise de taxa de recebimento x taxa de abertura;

Sugestão de 1 email ao mês.

digital
Emails Mkt Disparos: Proxy Media



Eventos
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eventos
Atuação

público final e interno

• Workshop para clientes
 primeiros socorros;
 acidentes no escritório;
 acidentes em casa;
 prevenção à doenças e epidemias;
 outros.

• Eventos proprietários.

• Convenções de vendas.

• Reuniões e grupos de apoio em tratamentos: divulgação via web e redes sociais.



Visite: www.fazsentidocnu.com.br e comece você também. Cuidar de você. Esse é o plano.

FAZ SENTIDO SER
FAZ SENTIDO TER CNU

Esse é o Thiago

Agora com seus novos amigos 
pode entender o porque não
parar seus planos.



Fidelidade e Incentivo
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eventos
Fidelidade e Incentivo

Plataforma de troca de pontos

Vendedor > Imput Nota > Pontuação > Resgate
VENDAS > BANCO DE DADOS > SEGMENTAÇÃO > ANÁLISE > RELATÓRIO

Plataforma totalmente customizável.

Opção de app inclusa: Android e IOS.
Configuração de pontos x reais.

Definir catálogo de premiação: Troca de pontos por 
produtos, viagem, dinhieiro, recargas, 
vale-compras, ingressos, experiências, assinaturas, 
veículos e produtos próprios.

Integração de dados Ambiente Colaboradores.

Implementação das regras de negócios.

Área Logada

Site administrativo

Workflow de Aprovações

Gerenciamento de Conteúdo

Automação da Comunicação



Recargas
• Vivo
• Claro
• Tim
• Oi
• Nextel

Produtos Próprios
• Diárias
• Upgrades
• Descontos
• ...

Produtos
• Magazine Luiza
• FastShop
• Centauro
• Wal-Mart
• Extra
• Ponto Frio
• Americanas
• Submarino

Milhas/Viagens
• Multiplus
• Smiles
• Azul
• American
• TAP
• CVC

Vale Compras
• Ticket Alimentação
• Ticket Combustível
• Chilli Beans
• Kopenhagen
• Saraiva
• Riachuelo / Renner
• Marisa / Dafiti
• Outback / Apple Bee`s
• Carrefour / Extra / Walmart

Ingressos
• Cinemark
• Kinoplex
• UCI
• Cinepolis
• Hopi-Hari
• Wet’n Wild
• Beto Carrero
• Teatros e Shows

Assinaturas
• Editora Abril
• Editora Globo
• Panini

Automotores
• Volkswagen
• Ford
• Fiat
• Chevrolet
• Toyota
• Audi
• BMW
• Mercedez

Cartão de Premiação
• Débito/Crédito
• Saque
• Pagamento de Contas

Experiências
• Viva Vida
• Immaginare

\o/





eventos
Fidelidade

VALORIZA CNU

• Bônus com compras recorrentes;
• Assinatura de contrato;
• Pagamentos de fatura em dia;
• Indicações de novos filiados/dependentes;
• Indicação de empresas.

Vigência: Anual.
Pontos podem expirar.

Terceira Idade - pontuação em dobro.



eventos
Incentivo

Clube de Vantagens - CNU

• Treinamento premiado / auditado ligações.
• Catálogo de produtos.
• Controle de notas e vendas.
• Requisição de produtos próprios para ativar 
vendas como:
• Mini eventos com empresas;
• Emails de relacionamento;
• Brindes;
• Outros.

Vigência: Anual.
Pontos podem expirar.

Como pontuam:
• A cada módulo de treinamento;
• Sucesso com auditor;
• Assinaturas/renovações de contratos;
• Aumento do ticket-médio;
• Venda de planos foco.



parcerias
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Uma parceria que faz sentido.
No mês da luta contra o Câncer de Mama, a CNU e o Salvador Shopping oferecem 
palestras e exames gratuitamente para todas as mulheres.
Não quer parar seus planos? Faz sentido ter CNU.

Essa é a Carla. 
Ela achou que seus planos tinham acabado.
Hoje, ela ajuda uma porção de mulheres
a superar esse momento.

OUTUBRO VERDE E ROSA

Cuidar de você. Esse é o plano.



Quem podem ser nosso parceiro?

Sindicatos e cooperativas.
Empresas na área da saúde.
Farmácias e drogarias.
Laboratórios e consultórios.

Redes de Táxi e Uber.

Parcerias com Shoppings para realização/instrução de exames.

parcerias
Atuação





Em parcerias com:

Drogarias e Farmácias

Hospitais

O cliente poderá fazer um pré-cadastro para ter desconto em medicamentos e já começa a 

acumular pontos para o programa Valoriza CNU.

Através o preenchimentos dos dados e foto do cliente, o sistema gera um número que depois 

é vinculado ao cartão.

Além disso, esse material pode ser usado como apoio a treinamento ou eventos para 

captação de mailing.

pdv e eventos
Totem interativo





Pode ser usado em:

Shoppings

Feiras

Parques

Eventos proprietários e de parceiros

Material modular, autoportante, composto por uma balcão de atendimento e um backdrop 

dobrável que troque fácil sua comunicação.

Esta pequena estrutura pode caber toda dentro do balcão e ser transportada com facilidade, 

além de sua modularidade permitir montagem em diversos ambientes.

pdv e eventos
Material modular



b2b

Ativação Mídia Promoção Digital Eventos Fidelidade Incentivo Parcerias PDV B2B



promoção
CORRIDA SUSTENÁVEL

Ação de Panfletagem em:

PA R C E R I A S  C O M :

H O P P I N G S  E  

E S TA C I O N A M E N T O  PA R A  D I S T R I B U I Ç Ã O

P R O G R A M A  A F I L I A D O S

C o m é r c i o s  a fi l i a d o s

PA R C E R I A S  C O M  S H O P P I N G S  E  

E S TA C I O N A M E N T O  PA R A  D I S T R I B U I Ç Ã O

ativações, 

eventos

e grandes vias de circulação

Carlos
Esse é o Através de seu comércio, encontrou uma forma de divulgar

a CNU aos clientes e amigos. Assim, conseguiu super benefícios
para ele e seus funcionários.

Quer se ajudar e ajudar os amigos?
Faz sentido ter CNU.

AFILIADOS CNU

Visite: www.afiliadoscnu.com.br e comece você também. Cuidar de você. Esse é o plano.



Workshops para clientes;

Estratégias de e-mail marketing;

Material Institucional;

Material de Vendas;

Brindes;

Kids.

Retenção de clientes: 
Sugestão: Financiamento CNU por até 6 meses para clientes com mais de 2 anos de 

credenciados. Um investimento caso perca o emprego.

b2b e institucional
Atuação



falar com crianças? 
- Incitar a leitura desde pequeno, é uma tendência cultural muito forte.

- Além de incentivar a criança ao estudo, também diverte e leva emoção.

- Nosso parte do público que contrata, é de escolaridade mais alta.

- Gera awereness e pode gerar vendas.

E como damos o pontapé? 
- Distribuição gratuita, para afiliados.

- Livros quadrimestrais.

- Escritores e ilustradores conhecidos.

- Novas histórias infantis.

- App, canvas Facebook e portal landing page para interação e download de conteúdos.

b2b e institucional
Kids





CRM ERP



Gerador de
Demanda

Solicitação

Materiais de divulgação

Mala-direta

E-mail mkt

SMS

Brindes

Mini eventos corporativos

Requisição

Reembolsos

Imput de NF

Compartilhamento

Manual de qualidade

Notícias

Atualizações

Referências de concorrência



Facilidade

Localizar pronto socorro mais próximo

Encontrar atendimento credenciado

Agenda de consultas

Despertador de medicamento

Relacionamento

Cartilha de beneficiário

Notícias

Atualizações

Notificações por push

App



Faremos uma breve apresentação

das campanhas desse novo ano

com o intuito de orientar os

colaboradores CNU.

Apostila
com orientações
das campanhas
2017



(11) 2614-8440hatcom.com.br

Obrigado!


